CENSO DA GERVEJA GASEIRA BRASILEIRA

EDICAO 2025

Confira os resultados do Censo da Cerveja Caseira Brasileira 2025, uma pesquisa criada pelo Brassagem Forte para entender quem somos, como produzimos,
quais equipamentos utilizamos, nossos estilos favoritos e os principais desafios do hobby no pais. O objetivo é que esses dados auxiliem nao apenas o0s
cervejeiros e cervejeiras caseiros a compreender melhor o comportamento desse universo, mas também contribuam para empresas do setor e fortalecam o
mercado cervejeiro como um todo.

Agradecemos a todos que responderam, divulgaram, fizeram parte desta histéria e ajudaram a fortalecer o movimento homebrew no Brasil.

QUEM SAO 0S CERVEJEIROS E CERVEJEIRAS CASEIROS EM 2025

A fotografia demografica da pesquisa revela um universo amplo, diverso e em plena evolucao. Embora a comunidade seja majoritariamente masculina e
concentrada em Sao Paulo, o cenario inclui perfis distintos, niveis variados de experiéncia e diferentes formas de se relacionar com a brassagem. A partir
desses dados, emergem padroes que ajudam a compreender guem movimenta o hobby hoje — e como esses grupos se comportam, aprendem, se conectam e
evoluem dentro da cultura cervejeira.
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PERSONAS D0 CENSO DA CERVEJA CASEIRA BRASILEIRA 2025

O cenario da producao de cerveja caseira no Brasil em 2025 revela um retrato ainda bastante concentrado em um perfil predominante: homens,
majoritariamente brancos, na faixa dos 40 aos 49 anos, residentes em Sao Paulo, com escolaridade elevada e atuacao profissional em areas técnicas ou
especializadas. Esse perfil sintetiza a persona mais representativa da comunidade e serve como referéncia central para compreender comportamentos,

motivagoes e padroes de brassagem no pais.

A seguir, apresentamos duas personas que traduzem esse retrato e suas nuances, ampliando a compreensao sobre quem estéa produzindo cerveja em casa
hoje.

LEONARDO ANDRADE

Leonardo, 44 anos, paulistano, € um homem branco de formacgao
técnica que encontrou na cerveja caseira um territério de precisao
e evolugao pessoal.

Brassa ha 4 a 6 anos, normalmente lotes de 20 litros por mes, e
investe em equipamentos avangados, controle de fermentacgao e
estudos formais via BJCP. Busca aperfeicoamento continuo e
validagao técnica, participa de confrarias e concursos e costuma
explorar estilos mais complexos como lagers e sours.

Casado e sem filhos, vive uma rotina estruturada e encontra na
brassagem seu hobby premium, embora enfrente desafios como
falta de tempo e a sensagao constante de que pode melhorar ainda
mais.

MARIANA ALBUQUERQUE

Mariana, 34 anos, também residente de Sao Paulo, € uma mulher
branca que entrou no universo da brassagem motivada pela
curiosidade e permaneceu pela comunidade. Brassa ha 4 a 6 anos,
com lotes de 20 litros e frequéncia mais flexivel.

Profissional qualificada e com rotina dinamica, ela valoriza a troca,
o aprendizado coletivo e a presenca em grupos de mulheres
cervejeiras. Apesar de engajada, ainda enfrenta barreiras de

representatividade e intimidagcao em espacos técnicos.

Para ela, a cerveja € um meio de criar vinculos, expressar
criatividade e ocupar um lugar historicamente masculino,
encontrando energia quando vé outras mulheres brassando ao seu
lado.




PERFIL DOS RESPONDENTES

Feminino 3%

A comunidade é fortemente masculina, com participagao
feminina ainda pequena, mas presente, e um numero muito

B Masculino
Esiitiiini reduzido de pessoas ndo-binarias. Isso refor¢a que o universo da
B Néo-binario cerveja caseira ainda reproduz um recorte de género tradicional, e

aponta espaco para acdes de inclusao e visibilidade.

Masculino 97%
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A maioria dos respondentes esta entre 30 e 59 anos, com maior anes

concentracéo na faixa de 40 a 49 anos. E um publico adulto, ja 50 - 59
estabelecido profissionalmente, com maior estabilidade financeira para anos _ Lt

investir em um hobby que exige equipamentos, espaco e tempo.
60 - 69 5
7,0%
anos

2129 o
anos . 48%
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Pessoa 5
Pessoa o

Pessoa
. 4,3%

Preta
Pessoa 1.4%
Amarela
Pessoa 5
Indigena | Dide

~ A maior parte se identifica como pessoa branca, com
participacao bem menor de pessoas pretas, pardas, indigenas ou
amarelas. Isso sugere que o hobby ainda é pouco diverso em
termos raciais, refletindo
desigualdades de acesso, poder aquisitivo e circulagao em
espacos culturais ligados a cerveja artesanal.

DISTRIBUIGAO GEOGRAFICA POR ESTADO

CE
1,66% RN - 0,58%
&- PA - 1,23%
w- PE-1,41%

SE - 0,40%

V—l AL - 0,58%

Top 10 estados brasileiros:

Sao Paulo 29,9%

Santa
Catarina

Minas
Gerais

Rio Grande do
Sul

Parana

Rio de
Janeiro

Distrito
Federal

Espirito
Santo

Goias

Mato Grosso do
Sul

+Sao Paulo lidera com folga em numero absoluto de respondentes, seguido por Santa Catarina, Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Parana. A
concentragao no Sul e Sudeste acompanha a distribuicdo de brewpubs, cervejarias artesanais, eventos e lojas especializadas.



PROPORCIONALIDADE POR ESTADO

(respondentes por 100 mil habitantes)

Santa Catarina 4,39

Distrito Federal 2,80

Rio Grande do Sul 2,47

Parana

Sao Paulo 1,87

Quando ajustamos pela populacao de cada unidade federativa,
Santa Catarina passa a liderar com folga em densidade de
cervejeiros caseiros respondentes, seguida por Distrito Federal, Rio
Grande do Sul, Parana e Sao Paulo. Isso indica cenas muito ativas
em Santa Catarina e no DF, mesmo com populacao total menor
que outros estados.

PROFISSOES

Dado o carater técnico da producao de cerveja, vemos uma
predominancia de cervejeiros caseiros que também vém de profissdes
técnicas como Tl e engenharia, demonstrando que o aproveitamento
de conhecimentos ja existentes e a curiosidade técnica sao portas de
entrada significativas para o hobby. Equipamentos e mensagens mais
descomplicados podem ajudar a atrair pessoas de outras areas.

Engenharia _ 201%
B _ 15,2%
Satide - 5 4%
Cerver}/le?ri'g - 6,3%
Vendas - 59%
Educacao - 57%

Direito . 3,6%
Ciéncias . 2,6%

Empresario 1,9%

Aposentado 1,4%



ESTRUTURA FAMILIAR, ESCOLARIDADE E RENDA

12§

Tipo de moradia:

Apartamento 29,0%

B Casa

~ Apartamento

Casa 71,0%

L

Filhos:

2 filhos 30,46%
1 filho 29,77%
3 ou + filhos 7,25%

Estado Civil:
Unidao Estavel . 12,8%
Solteiro(a) . 12,7%

Divorciado(a) ' 4,0%

Viuvo(a) ‘ 0,4%

Ensino Superior
Completo

Pds-graduacao

Ensino Superior
Incompleto

Ensino Médio
Completo

Mestrado

Ensino Médio
Incompleto

Doutorado

Ensino
Fundamental

Escolaridade:

Renda Mensal:

+R$ 10.000

- 11,1%
- 9,2%
e 2000 (o

Menos de o
RS 2.000 ' 2:4%

Entre RS 5.000
e R$ 10.000

Entre RS 4.000
e RS 5.000

Entre RS 3.000
e RS 4.000

+ 0 perfil dominante € de pessoas casadas, morando em

casa (nao apartamento), com alta escolaridade e renda

relativamente elevada. Isso reforca a percepcao da brassagem

caseira como um hobby de nicho, com barreiras de entrada

ligadas a espaco disponivel no domicilio e capacidade de

investimento.




PERFIL CERVEJEIRQ E EXPERIENCIA

TEMPO DE BRASSAGEM

Mais de
10 anos

19,6%

Eq”ér;foi — 27,4% A maior parte dos respondentes brassa ha entre 4 e 6 anos,
com uma cauda significativa de pessoas com mais de 7, 10 anos

Entre 4 e _ 30,8% ou mais de pratica. Isso indica uma comunidade relativamente

panes madura, com muitos cervejeiros ja consolidados e menos
. _ . iniciantes absolutos.

3 anos !

Menos de - 6,6%
1 ano

COMPANHIA PARA FAZER CERVEJA

Em dupla - 14,9%
' 4,5%

Em grupo

COMO DESENHA AS RECEITAS

Brewfather 48,5%
Beersmith 26,8%
Planilha ou Manualmente 22.8%

Brewers Friend 1,9%




VOLUME PADRAO E FREQUENCIA DE BRASSAGEM

o

Volume de Brassagem: Frequéncia de Brassagem
Mais de o
40 litros _ & Trimestral 11,1%
aoiivos ([ 12+ et (D
' %
20 litros 35.2% _
Quinzenal 12,5%
10 litros 5,7% Sem
frequéncia _ 19,2%
definida

O volume de 20 litros € o padrao dominante, tanto pela compatibilidade com panelas, sistemas elétricos e kegerators domeésticos quanto pela
logistica de consumo. A frequéncia mais comum € mensal, o que demonstra um hobby ativo, mas conciliado com rotina de trabalho e familia.

VOLUME MEDIO POR LOTE X TEMPO DE PRODUCAO

Menos de Entre 1 e Entre 4 e Entre 7 e Mais de
1 ano 3 anos 6 anos 10 anos 10 anos

O maior tempo na pratica do hobby leva a um aumento no volume médio dos lotes, 0 que demonstra um interesse continuo dos praticantes em
continuar evoluindo na producao cervejeira



CONHECIMENTO E USO DO BJGP

Vocé conhece o BJCP? Entre quem conhece, usa o guia de estilos como
referéncia:

Nao 10,6%

Sempre - 47,0%
As vezes - 37.1%

Nao conheco o .
BJCP ' B 0%

6,6%

Nao

Sim 89,4%

Boa parte da comunidade conhece o BJCP e, dentro desse grupo, muitos usam os estilos como referéncia para formular receitas. Isso reforga o viés
técnico e competitivo do publico, habituado a pensar receita em termos de estilo, faixa de OG, IBU, cor e perfil sensorial esperado.

FONTES DE INFORMAGAO E COMUNIDADES ONLINE

L] {2

Principais fontes de informacao Principais comunidades online

YouTube _ 74,1% WhatsApp _ 79,2%
fie - 41,0% YouTube _ 57,5%
Livros - 37,8% Facebook - 15,2%
Amigos - 325% Foruns ' 7,8%
Ascseaﬁggﬁg - 21,9% Instagram ' 5,3%

O aprendizado acontece majoritariamente online, via videos, podcasts, blogs, redes sociais e grupos de mensagens. Comunidades digitais tém
papel central na troca de receita, solucao de problemas e descoberta de equipamentos, refor¢cando a importancia de conteudo técnico acessivel e
confiavel.

PARTICIPAGAO EM GRUPOS, ASSOCIAGOES E CONFRARIAS

Nao

Sim -

20 3% Uma parcela relevante se organiza em confrarias, associagoes
Encontros fisicos ’

ou grupos locais. Isso fortalece cultura de compartilhamento de
chope, brassagens coletivas, compras em grupo e participagcao em

o concursos.

Sim -
Online e fisicos

Sim -

0,
Somente online 18,3%



EQUIPAMENTOS E PROCESSO PRODUTIVO

Tipo de equipamento: Método de lavagem:
BIAB _ 31,9% Fly/Continuous 5
Sparge 39,8%
Sistema All-in-One o
(pipoqueira) - 21
Batch 34 49
Sparge e
2 panelas - 21,9%
No 5
3 panelas - 18,3% Sparge 25,9%

Sistemas elétricos de panela unica e trés panelas simplificadas sao predominantes, com uso significativo de fly sparge ou batch sparge, além de
uma fragao de no-sparge. Isso mostra um equilibrio entre praticidade e busca por eficiéncia.

RESFRIAMENTO, LAGERS E SOURS

Top 5 métodos de resfriamento:

Chiller de Imersao 45,5%

Contra-fluxo _ 11,6%
No-chil - 8,9%

Imersao em agua gelada - 5,2%

Faz lagers: Faz sours:
N&o 30,4%

B Sim B Sim
Nao Nao
Nao 74,4%
Sim 69,6% Sim 25,6%

Boa parte dos cervejeiros usa chiller de imersao ou placa, garantindo resfriamento rapido e compativel com fermenta¢cdes mais controladas. Uma
fracao significativa ja produz lagers, o que sugere acesso a controle de temperatura, enquanto as sours ainda sao um nicho mais especifico.



FERMENTACAO E CONTROLE DE TEMPERATURA

Como fermenta a cerveja:

Bombona 37,0%

Fermentador conico

(Inox ou PP) 30,9%

Balde 19,4%

Fermentadores PET 11,7%

Postmix 1,1%

Como controla a fermentacao:

Geladeira para 5

Fermentador
refrigerado

Nao controlo

Banho de imersao
Caixa de isopor
com gelo

Muitos fermentam em camara fria, geladeira adaptada ou ambientes com algum tipo de controle (controladores de temperatura, fermentacao sob
pressao, etc.). Isso indica maturidade técnica e consciéncia de que fermentacao € um dos principais pilares da qualidade.



ESTILOS PRODUZIDOS E OUTRAS BEBIDAS

ESTILOS MAIS BRASSADOS

APA / IPA / DIPA 61,6%

Ales genéricas 30,8%

Pale Lagers 26,6%

Sempre estilos 5
Porter / Stouts _ 21,4%

Belgas (Saison)

Dubbel / Golden Strong 15,8%
etc
Bitters inglesas 10,8%

Os estilos mais produzidos refletem o mix entre drinkability e experimentacao: IPAs, Pale Ales, German Pils, lagers leves e algumas sours aparecem
com forga. Estilos muito extremos ou raros aparecem em menor volume, mais ligados a brassagens pontuais.

OUTRAS BEBIDAS FERMENTADAS

Nao
Hidromel
Kombucha

Sidra

Uma parte da comunidade também produz hidromel, sidra,

Vinho : ; :
kombucha e outras bebidas. Isso mostra um interesse mais amplo

em fermentacgoes, nao apenas em cerveja, e pode ser oportunidade

Hard Seltzer I 1,6% ; ; . : .
para conteudo especifico e linhas de insumos dedicadas.

Cachaca 0,3%
Whisky | 0,3%
Licor 0,2%

Spritzbier | 0,1%




CONSUMO, GASTOS E CANAIS DE COMPRA

GASTOS COM PRODUGAO E COM CERVEJA COMERCIAL

Gasto médio por lote: Gastos mensais com cerveja comercial:
Mais de 5 Mais de 6
R$600 ' heA R$600 . R

Entre RS300
e RS600

Entre RS101
e RS300

Menos de
RS100

16,3%

o Entre RS301
0 Entre RS101

o Menos de
. S R$100

44,0%

33,6%

Os valores indicam que, além do investimento em equipamento, ha um orcamento recorrente significativo tanto para producao caseira quanto para

consumo de cerveja comercial. O cervejeiro caseiro segue sendo um cliente importante para bares e cervejarias.

ONDE COMPRA INSUMOS E DISPONIBILIDADE EM BREWSHOPS

Onde compra os insumos:

Maior parte em brewshop local
e poucas coisas online

36,6%

Somente ]
Somente ]
Maior parte online .

Satisfacao com disponibilidade nas brewshops:

A maioria

das vezes 58,7%

Sempre 21,5%

13,2%

Algumas vezes

Raramente 6,0%

A compra se concentra em brewshops fisicas e online especializadas, com presenca também de marketplaces gerais. A maior parte declara

conseguir encontrar o que precisa, mas ainda ha queixas pontuais sobre variedade de lupulos especificos, leveduras diferenciadas e equipamentos

mais avancados.



BREWSHOPS MAIS LEMBRADAS

Bastogne . 1,6%

WE . 1.4% As brewshops mais citadas concentram grande parte do

trafego de compras da comunidade. Essas marcas tém alto

Broohouse . 1.2% reconhecimento, mas também carregam a responsabilidade de
educar o publico e sustentar o ecossistema caseiro com

Bahia ' 12% atendimento técnico.

Malte

Candango

Brau 1.0%

Insumos o
%
da Ilha . FAks

Beco do o
Malte ' sk

TAMANHO DOS LOTES X CUSTO MEDIO POR LITRO

) R$/litro @) % de respondentes

35,39%

R$
19,00

26,87%

15,50

17,60%

5,77%

1,70%

Menos de 10 20 30 40 Mais de
10 litros litros litros litros litros 40 litros

Entre os respondentes que fazem volumes menores, os custos médios de producao sao significativamente maiores, provavelmente ligados a
questoes como frete e volume minimo dos insumos. A oferta de kits de menor volume, com insumos fracionados, pode ajudar a atrair e manter clientes
engajados na producao cervejeira.



CONTINUIDADE NO HOBBY E MOTIVOS PARA PARAR

JA PENSOU EM PARAR DE FAZER CERVEJA

Sim 28,4%

Uma parcela relevante ja cogitou parar de fazer cerveja. Isso é
importante para entender fatores de atrito: custo, tempo, espaco,
conflitos familiares ou perda de motivacao.

Nao 71,6%

Quando foi a ultima vez que fez cerveja em casa:

Ha 1 ano 7.7%

Ha 6 meses 5,6%

Ha 3 meses 13,2%

Ha 1 més 64,2%

Parei de
fazer cerveja
em casa

6,5%



PRINCIPAIS MOTIVOS MENCIONADOS

Falta de

tempo 34,6%

Perdi o

. 22,7%
interesse

Custo

alto 16,7%

Resultados

0,
%
frustrantes 8,9%

Falta de

6,5%
espago

Apto /

barulho 4,3%

-

Dificil comprar . 1.8%

INSUMOoS

Outros ' 1,1%

Contaminacao

Entre os motivos mais recorrentes aparecem falta de tempo, custo elevado de insumos, dificuldade de conciliar espaco e rotina domeéstica, e, em
alguns casos, frustracao com resultados sensoriais. Esses pontos indicam onde conteudo educacional, solucdes de processo e produtos mais
acessiveis podem atuar para reduzir evasao.

QUEM EFETIVAMENTE PAROU DE FAZER CERVEJA

Q o
MULHERES HOMENS

Falta de tempo 57,9%
58,1%

Falta de tempo

Falta de motivagao 16,4%
Falta de motivacao . 19,4%
Fator financeiro 16,4%
Fator financeiro . 16,1%
Falta de apoio =
/ grupos | 3,1%
Falta de apoio o
/ grupos ' 6,5%

Outros motivos ' 6,3%

Entre os que pararam, os motivos se repetem: tempo, custo e mudanca de prioridades de vida. Isso reforca a importancia de formatos mais enxutos
(lotes menores, processos simplificados) e de reforcar o valor de comunidade para manter o engajamento.



INTERESSE EM CERVEJAS SEM ALCOOL OU DE BAIXO TEOR ALCOOLICO

Sim 54,8%

Ha um interesse relevante em produzir cervejas sem alcool ou
de baixo teor, embora ainda nao seja maioria absoluta. Isso
acompanha tendéncias globais de moderacao e abre espaco para
l Sim conteudo técnico especifico (métodos de dealcoolizacao, mash

alto, fermentacodes interrompidas, leveduras especificas, etc.).

Nao 45.2%

CONCLUSOES GERAIS E OPORTUNIDADES

Os dados do Censo da Cerveja Caseira Brasileira 2025 revelam um universo solido, tecnicamente orientado e com alto grau de maturidade entre seus
praticantes. A comunidade € composta majoritariamente por homens brancos, entre 40 e 49 anos, com escolaridade elevada e forte presenca no estado de
Sao Paulo. Trata-se de um grupo que combina estabilidade financeira, capacidade de investimento e uma postura ativa na busca por conhecimento.
Esse perfll confere ao hobby um carater técnico e estruturado, sustentado por praticas de aperfeicoamento continuo, participacao em grupos de estudo,
concursos e alinhamento a referenciais formais como o BJCP.

O levantamento também demonstra que o cervejeiro e a cervejeira caseiros do Brasil sao, em grande parte, experientes. A faixa de 4 a 6 anos de pratica
aparece como predominante, bem como a produgao mensal de lotes de 20 litros. A rotina de brassagem costuma ser planejada e incorporada a vida
doméstica e profissional, o que reforca a cerveja caseira como um hobby premium, organizado e de alto envolvimento emocional e intelectual. Entre os
desafios citados, destaca-se a falta de tempo, 0 que indica que o hobby disputa espa¢o com uma rotina exigente de trabalho e familia, sem perder seu
status de atividade central de expressao pessoal.

Ainda que o retrato geral mostre uma comunidade consolidada, o censo também expode limitagcoes importantes. A representatividade feminina segue
muito baixa, e a diversidade racial e regional ainda nao reflete a composicao demografica do pais. Esse desequilibrio indica que o hobby permanece
concentrado em nichos socioculturais especificos, o0 que, ao mesmo tempo, revela barreiras de entrada e oportunidades claras para expansao do
ecossistema homebrewer. Ha espaco para tornar a pratica mais inclusiva, acessivel e conectada a outras regioes e grupos sociais.

OPORTUNIDADES ESTRATEGICAS PARA EMPRESAS DO SETOR

Equipamentos avancados e solucoes de automacao Cursos, certificacoes e conteudo técnico aprofundado
O cervejeiro e cervejeira caseiros investem em tecnologia, A busca por conhecimento formal é predominante. Empresas podem
aperfeicoamento e controle fino de processos. Isso abre espaco para: investir em:

cursos online e presenciais especificos;

trilhas de estudo para BJCP;

workshops avancados de estilos;

clubes de assinatura com materiais técnicos, insumos

equipamentos compactos, modulares e expansiveis;

sistemas com controles detalhados e precisos;

possibilidade de automacao e atuacao manual;

controladores de fermentacao inteligentes;
upgrades e acessorios para otimizacao de tempo, algo central selecionados e desafios guiados.

para esse publico.
Educacao é um motor de fidelizacao nesse nicho.
Produtos que reduzam etapas, simplifiquem processos e
aumentem consisténcia tém forte aderéncia.

Inovacao em insumos Comunidade, eventos e experiéncias

Grande maioria dos cervejeiros e cervejeiras brassam principalmente

: : - : : A pesquisa reforca a importancia das confrarias, concursos e
receitas de baixa / média complexidade, mas buscam fidelidade aos PESq ¢ P :

estilos. Insumos alinhados a essas demandas sao importantes para terataes pressiicials OUdIIIISIEMPIEsa= poder
garantir o interesse do consumidor e apoiar eventos regionais;

e criar competi¢coes proprias;

» desenvolver espacos de troca entre clientes;
» ofertar consultorias ou mentorias.

 [Upulos nacionais e novas variedades;

» |leveduras praticas e versateis para varios estilos;

e maltes premium para perfis de cor e sabor mais especificos;

e outros insumos para correcao de agua, clarificacao, nutricao de _ _ 3
: ; o A construcao de comunidade gera forte retencao.
leveduras e melhorias em geral, para melhorar o nivel técnico

das receitas.

O segmento é menos guiado por preco e mais por
performance.

Inclusao e expansao de mercado Estratégia de marketing exige conhecimento

O retrato demografico indica uma grande oportunidade: ampliar a O resultado deste Censo pode ser encarado de duas formas:

participacao de mulheres, pessoas negras e regioes fora do Sudeste.

e = 5 % s : . e Porum lado, o publico bastante homogéneo coloca os
Além disso, a populacao de cervejeiros e cervejeiras caseiros esta

o % < : fornecedores de insumos e equipamentos em uma zona de
envelhecendo, e os mais jovens nao estao sendo atraidos para o

i : = - conforto, em que ja conhece e sabe interagir com o publico;
hobby, o que indica um risco no longo prazo. Agoes possiveis:

» Por outro lado, manter este mesmo publico exigira esforcos

e campanhas direcionadas para novos perfis; cada vez maiores, e o0 sucesso de longo prazo dependera da

projetos com instituicoes de ensino cervejeiro, universidades e capacidade de conquistar novos clientes;
espacos de inovacao;
kits iniciantes mais acessiveis e didaticos; # A Pint.Network pode ajudar a sua marca a ser bem sucedida
programas de mentoria / acompanhamento para iniciantes; no universo da cerveja caseira. Fale conosco!

comunicacao voltada a publico mais jovem (20 — 30 anos)

Existe um grande universo de clientes em potencial ainda nao
explorado.

O Censo da Cerveja Caseira Brasileira é produzido pelo canal Brassagem Forte, um produto da Pint.Network. Oferecemos consultoria de marketing,
pesquisa de mercado e publicidade em midias de conteudo cervejeiro, tudo para contribuir com o sucesso do seu negocio!

pint



